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No dia 24 de margo, realizamos na ACIL o ‘Encontro com Empre-
sarios’. Evento que surgiu com a finalidade de unir a classe empre-
sarial e promover a troca de experiéncia entre os participantes. A
noite foi muito produtiva, além de contarmos com a participacao de
um grande numero de diretores e conselheiros da Associacéo, em-
preendedores de diversos segmentos também compareceram em
peso no encontro.

Todos tiveram a oportunidade de conhecer um pouco mais sobre
a ACIL, nossos departamentos, os servicos que oferecem, e de que
forma colaboram com o desenvolvimento empresarial dos associa-
dos e comunidade limeirense.

Um momento network também foi reservado para a noite. Todos
tiveram a oportunidade de se apresentar, dizendo seu nome, empre-
sa que representava e linha de produtos ou servigos que oferece no
mercado. Além disso, os empresarios puderam expressar opinides,
esclarecer duvidas e realizar a troca de contatos.

Para o préximo Encontro, a ser realizado dia 14 de abril, segun-
da-feira, uma nova programacgao esta sendo preparada. Podemos
adiantar que um dos assuntos abordados esta relacionado a im-
portédncia do networking para as empresas, ja que esta é uma
das melhores ferramentas existentes hoje, no mundo dos negdci-

0s, pois quando utilizada pode gerar crescimen-
to e sucesso no ramo empresarial.
Falaremos também sobre a importancia de um
bom atendimento, do contato ideal entre o ven-
dedor e o cliente, pois um bom relacionamento
com o consumidor € vital para a concretizagao
do negocio e sucesso da empresa.
Contamos com a sua presencal

Valter Zutin Furlan
Presidente da ACIL

Vai comprar?

Acompanhe semanalmente a carga tributaria embutida nos produtos
consumidos pelos brasileiros. Os valores de referéncia sao baseados
na média das cargas dos produtos nacionais.
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Kimono (34,67%)

. /;,&‘_f—?;:»~ = Valor médio: R$ 250,00
o4 Imposto: R$ 86,68

Comida Japonesa (32,31%)

Valor médio: R$ 50,00
Imposto: R$ 16,16

EDITORIAL VITRINE

Vendas nos supermercados
crescem em fevereiro

As vendas reais dos supermercados no Brasil subiram 2,82% em
fevereiro ante igual més de 2013, um desempenho considerado positi-
vo pela associagao que representa o setor.

Em relagao a janeiro, as vendas reais recuaram 4,82%, enquanto
nos dois primeiros meses do ano houve aumento de 3,6% sobre igual
periodo de 2013, disse a Associagao Brasileira de Supermercados
(Abras), que divulga mensalmente o indice Nacional de Vendas. “O re-
sultado apresentado em fevereiro mostra que as vendas continuam
evoluindo no setor e as perspectivas sdo boas, porque nos aproxima-
mos do segundo melhor momento de vendas no ano, que é o periodo
de Pascoa”, afirmou o presidente do Conselho Consultivo da Abras,

Sussumu Honda, em nota.

Em relagao aos pregos
O preco da cesta AbrasMercado, composta por 35 produtos de am-
plo consumo pesquisados pela GfK, recuou 0,93% em fevereiro sobre
janeiro e subiu 1,22% ante o més do ano passado, a R$ 361,12.
Os produtos com maior alta em fevereiro em relagao a janeiro foram
tomate (8,22%), cebola (3,42%), pernil (2,82%) e margarina cremosa

(2,80%).

Ja as maiores quedas foram dos da batata (-9,54%), feijao (-9,44%),
leite longa vida (-4,86%) e frango congelado (-4,41%).
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Empresas & Empresarios

A RA Informatica se destaca pela exceléncia
dos produtos e servicos que oferece

A RA Informatica, atuante em Limei-
ra ha 10 anos, surgiu com a proposta de
oferecer aulas de informatica e manuten-
¢ao de computadores, devido a grande
demanda na procura por esses servigos.
“Hoje somos especializados na venda e
manutencgao de diversos produtos da li-
nha de informatica, como tablets e note-
books, além de efetuarmos a recarga de
cartuchos de tinta para impressoras”, afir-
ma o proprietario e idealizador da em-
presa, Ricardo Augusto Oliveira Brito.

A empresa realiza atendimento
residencial e empresarial em todos os
bairros de Limeira. Para tanto, possui
uma equipe de trés colaboradores quali-
ficados e treinados para atuar com pre-
cisdo e qualidade na execugao dos ser-
vicos. “Além de termos preco justo, tam-
bém oferecemos a orientagdo necessa-
ria aos nossos clientes, para que tomem
a melhor decisédo na hora de adquirir ou

efetuar a manutencgao de produtos e equipa-
mentos da linha”, diz Ricardo.

Com o objetivo de oferecer ao consumidor
0 que ha de melhor no mercado, a RA
Informatica trabalha com excelentes marcas
como: Intel, Amd, Lg, Aoc, Samsung,
Kingston, Tp-Link, Genesis, C3-Tech, Hp,
Multilaser, Acer, Itautec, Fortrek, entre outras.

“A nossa missao é trazer e ajudar a man-
ter a tecnologia ao alcance de todos, com
qualidade, responsabilidade, transparéncia
e principalmente honestidade em todos os
nossos servigos”. Para comprovar a exce-
Iéncia dos produtos e servigos oferecidos
pela RA Informatica, entre em contato pelo
telefone (19) 3442-3017, ou e-mail: ra.ven-
das@hotmail.com. Aloja fica localizada na
Rua Ana Herminia Trento Roque, 885, no Jar-
dim Ouro Verde. O horario de atendimento
é de segunda a sexta-feira, das 8h30 as 18h,
e aos sabados, das 9h as 13h. Solicite seu
orgamento sem compromisso.

-

INFORMATICA

Informatica

DIVULGAGAOD

ARA Informatlca realiza atendlmento residencial e empresar/al

em todos os bairros de Limeira

Racebox Performance sera a concessionaria
Suzuki de Limeira

Fundada em Limeira no dia
12 de julho de 2010, a Racebox
Performance surgiu a partir da
paixao de Alex Santos pelo “uni-
verso duas rodas”, assim, junto
com sua esposa Tatiana San-
tos, viu a oportunidade de investir
na area para montarem o pro-
prio negécio.

Especializada na venda de
motos novas e usadas, a
Racebox Performance também
possui uma oficina de conser-
tos e preparagao de motos, e
comercializa pegas e acessori-
os do segmento, trabalhando
com as melhores marcas do
mercado: Filtros K&N, Escape
Akrapovic e Yoshimura, Oleo
Motul, Botas Sidi, Capacetes
AGV, LS2, Norisk, entre outros
produtos de alta qualidade.

O atendimento fica por con-
ta de uma equipe de seis cola-

boradores preparados para me-
Ihor atender, prestando, dessa
forma, um servigo diferenciado
e excelente aos clientes, que
podem levar sua moto, seja ela
de baixa ou alta cilindrada, para
ter a devida atencéao e cuidado
que ela merece.

Para oferecer uma gama ain-
da maior de servigos e produ-
tos para seus clientes, a
Racebox Performance traz uma
novidade para Limeira. “Temos
planos de expansao e vamos
investir para que isso aconte-
¢a. Nosso projeto é trazer a
marca Suzuki para a cidade, o
que vai acontecer em breve.
Seremos a concessionaria ofi-
cial da marca”, revela Santos.

Se precisa comprar, revisar
ou adquirir pegas e acessorios
para moto, conhega a Racebox
Performance, localizada na Rua

pug=E b ——wme—yn
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Dr. Trajano de Barros Camargo,
306, no Centro da cidade. O ho-
rario de atendimento é de se-
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MULT’MAhc‘s BOX

3453 2600
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A Racebox é especializada na venda de motos, pegas e acessorios, além de possu:r uma

oficina de concertos com excelentes profissionais

gunda a sexta-feira, das 8h30
as 18h, e aos sabados, das
8h30 as 13h30. Entre em con-

tato também pelo telefone
3453-2600, ou e-mail: race-
boxperformance@hotmail.com.
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A Inspiragéo e exclusividade
da nova Colecao da Amiki

A marca Amiki &€ conhecida
pela busca de conceito e inspi-
racdes para a elaboragao de
suas colegdes, entdo da prima-
vera ao inverno as clientes Amiki
sabem que podem contar com
produtos desenvolvidos com
exclusividade pela estilista da
marca. Cada pecga criada pas-
sa por um complexo estudo de
tendéncias nacionais e interna-

Casa do Construtor

Eleita “Melhor Franquia do
Brasil”, a rede Caso do Constru-
tor oferece diferenciais como aten-
dimento personalizado, além da
oferta de equipamentos de alta
qualidade para seus clientes.

A empresa acaba de comple-
tar 20 anos, mas quem ganha o
presente é a populagao limei-
rense. A Casa do Construtor -
Limeira acaba de mudar de en-
derego, para um espago mui-
to mais amplo, com facil aces-
so, localizado em uma das prin-
cipais vias da cidade, a Avenida
Santa Barbara.

A loja também acaba de
adotar o novo padrao visual da

cionais e aplicagdes que propor-
cionam bem estar e beleza uni-
ca para a mulher.

Ha poucos dias aconteceu
na loja um coquetel de lancga-
mento da colegao outono, que
mais uma vez surpreendeu com
ousadia e uma proposta
conceitual. A estilista Manoela
Varga, trouxe para o seu atelié
a magica do Ballet Russo e em

marca, mais moderno e boni-
to. Para atender as necessida-
des dos clientes foi construido
um amplo estacionamento e a
area de atendimento esta mai-
or e mais confortavel.

As ampliagdes dos espagos
vao permitir novos investimentos,
inclusive do kit de equipamen-
tos disponibilizados para loca-
¢ao. Segundo a administracgao,
em breve, serao oferecidas es-
coras metalicas, compativeis as
normas regulamentadoras de
seguranca e, por substituirem o
uso da madeira, sera uma op-
¢ao mais sustentavel.

Além da credibilidade con-

tracos leves e artisticos aliados
a cores, texturas e tendéncias,
levou para a vitrine da loja uma
colecéo encantadora.

A diretora e estilista Ma-
noela comenta: “Fizemos uma
imersao e estudamos a fundo
cada detalhe cultural e artisti-
co da nossa inspiragéo e trans-
formamos em algo casual e so-
fisticado para as nossas clien-

tes, fizemos tudo com
muito carinho e empe-
nho. O que esperamos
€ ver nossas amigas
arrasando”.

A Colegdo Outono/
Inverno da Amiki pode
ser conferida na loja
que fica na Rua Santa
Cruz, 1186, no Centro
Acima em Limeira.

esta de casa nova

quistada ao longo dos anos e da
personalizagao do atendimento,
na Casa do Construtor vocé po-
dera alugar andaimes e respecti-
VOs acessorios no padrao NR18,
betoneiras, ferramentas elétricas,
compactadores, cortadoras de
junta e rompedores de concreto,
equipamentos para limpeza e jar-
dinagem, entre outros. O equipa-
mento certo, na hora que vocé
precisa, para aumentar a produ-
tividade da sua obra.

Confira tudo isso e muito
mais na Casa do Construtor —
Limeira, localizada agora naAv.
Santa Barbara, 1873, na Vila
Esteves. Para entrar em conta-

83441.6869
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A Casa do Construtor — Limeira esta com espago muito mais
amplo e de facil acesso para os clientes

to e tirar qualquer duvida sobre
os produtos e servigos ofereci-
dos pela loja, entre em contato

pelo telefone (19) 3441-6869, ou
e-mail: limeira@casadocons-
trutor.com.br.

Escola da Inteligéncia do Colégio Novo Académico
— COC Limeira realiza 1° encontro de pais

O Colégio Novo Académico —
COC Limeira realizou na noite de
segunda-feira (24) o primeiro en-
contro de pais da Escola da Inte-
ligéncia Augusto Cury. Essa foi
abertura de um total de sete reu-
nides que focardo a inteligéncia
multifocal aplicada as habilidades
e as potencialidades das crian-
cas. O trabalho realizado na es-
cola deve ter continuidade nacasa
das criangas, com os familiares.

Desde oinicio do ano letivo de
2014, a Escola da Inteligéncia —
Educando Para aVida é umarea-

lidade para todos os alunos do
Colégio Novo Académico — COC

Limeira. Esse método tem inspira-
¢a0 nos ensinamentos do psiquia-

DIVULGAGAO

Sete reuniées seréo realizadas com foco na inteligéncia multifocal
aplicada as habilidades e as potencialidades das criangas

tra e escritor Augusto Cury, consi-
derado um dos autores brasileiros
mais lidos de todos os tempos.
Foi Cury quem desenvolveu a
Teoria da Inteligéncia Multifocal,
abordando valores e relacionamen-
tos de modo dinamico e significa-
tivo, que tem como principal pro-
posta fornecer ferramentas para
desenvolver a autonomia do “eu”
como autor da prépria historia.
No Colégio Novo Académico
— COC Limeira, a Escola da In-
teligéncia comecgou a ser im-
plantada em 2013, envolvendo

os alunos do 7° ano do Ensino
Fundamental, com o objetivo de
assessorar pais e professores
na tarefa de encarar as diferen-
tes fases da crianca e do ado-
lescente e como lidar da melhor
forma com as emocgdes, os con-
flitos e dilemas comuns no am-
biente escolar e familiar.

Além disso, prepara os alunos
para enfrentar os desafios acadé-
micos, da vida e do mercado de
trabalho. O sucesso da iniciativa
motivou a extensao, neste ano,
dessa iniciativa para todos os anos.
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Colecao para a Copa do Mundo é

Semi joias

Por ser referéncia nacional e
internacional, Limeira € conside-
rada a capital das semi joias,
folheados e bijuterias do Brasil,
além de ser o maior pélo de fa-
bricas da América Latina desse
tipo de mercadoria. Por esses
motivos atrai a atencdo de em-
presarios brasileiros e do mun-
do todo. Mas o que esta provo-
cando uma entrada muito maior
de investidores estrangeiros atu-
almente no Pais é a Copa do
Mundo de futebol, que aconte-
cera em junho.

Unindo a chegada de um dos
maiores eventos do planeta com
uma das especialidades da ci-
dade, o designer e empresario da
Rincawesky Semi-Joias, Isaac
Rincaweski, decidiu criar a cole-
¢ao Patria Amada, composta
toda de semi joias de alto pa-
drdo. “A minha ideia era criar
pecas para homenagear o Brasil
utilizando os icones que todos
reconhecem como ‘nossos’, pro-
curei no mercado e n&o encon-
trei ninguém fazendo algo seme-
Ihante”. Entre esses icones es-
tdo os cartdes postais cariocas,
Cristo Redentor e Pao de Agu-

car, Nossa Senhora Aparecida,
pandeiro, apito e bola de futebol,
além do mapa do Brasil. Os des-
taques ficam por conta do colar
com os dizeres | Love Brasil, da
pulseira com o nome Brasil en-
volto pelo Cristo Redentor e Pao
de Agucar e os patuas com os
pingentes customizados.

Os maiores publicos consu-
midores desse tipo de produto
estéo entre os proéprios brasilei-
ros. “Para a nossa empresa,
que vende somente no atacado,
cerca de 90% das vendas acon-
tecem para dentro do Pais, com
maioria no estado de S&o Pau-
l0”, comenta o empresario. Ele
explica que, no entanto, o Bra-
sil € uma marca muito forte no
exterior e que muitos turistas
visitam a Nag&o para consumir
produtos tipicamente regionais,
e que tendo as Olimpiadas no
horizonte em 2016, o comércio
tende a continuar forte, mesmo
apos o Mundial de futebol. “Nao
é apenas modinha de Copa do
Mundo”, afirma. Essa é arazéo
para manter as expectativas de
venda aquecidas, uma vez que
a colecédo esta esgotada. “Para

destaque nacional

comprar a linha Patria Amada sé
sob encomenda, e temos rece-
bido muitas, de diversos luga-
res”, completa.

O designer revela que come-
¢ou planejar e disseminar o pro-
jeto da colecéo de semijéias da
Copa do Mundo em agosto do
ano passado, verificando as re-
feréncias que poderiam ser usa-
das, as tendéncias da moda e
do mercado, para poder criar algo
completamente novo, diversifi-
cando as op¢des que ja eram en-
contradas. “E necessario apre-
sentar coisas diferentes do que
as pessoas estdo acostumadas
aver nas vitrines das lojas. Isso
é fundamental para se destacar’,
analisa Rincaweski. O lanca-
mento foi em dezembro e teve
sucesso imediato, em pouco
tempo tudo o que havia sido con-
feccionado foi comercializado.
“Em janeiro estava tudo esgota-
do, com uma procura superior ao
que haviamos imaginado. Nor-
malmente esse € um periodo
muito fraco, mas que se tornou
intenso. Quando o produto é di-
ferente e de alta qualidade sem-
pre atrai clientes, que acabam
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comprando mais do que o pla-
nejado”. Visando antecipar o
mercado, Isaac Rincaweski afir-
ma que ja esta trabalhando em
uma colegao para as Olimpiadas
de 2016 do Rio de Janeiro. “As-
sim teremos o0 ano que vem in-
teiro para trabalhar e difundir as
vendas da colegao”.

Sobre a concorréncia com
os produtos chineses, o empre-
endedor é otimista. “Acho a con-
corréncia justa. Eles tém apre-
sentado produtos de étima qua-
lidade e com uma diversidade
muito grande, isso obriga os bra-
sileiros a melhorarem e aperfei-
goarem seus itens”. Assim, de
acordo com o designer, a bus-

ca é para concorrer com o pre-
¢o chinés e vencer pelo alto pa-
drao aliado a criatividade, que
sempre é renovada.

Acolecéo Patria Amada tem,
ao todo, 29 pecas que podem
ser vistas no Shopping Center
Limeira até o dia 6 de abril, ulti-
ma dia da exposi¢ao. Vale des-
tacar que a Rincawesky Semi-
Joias assumiu papel de desta-
que no ramo brasileiro de semi
j6ias ha anos. Suas pegas ador-
nam atores e apresentadores
nas maiores emissoras da tele-
visdo brasileira, e as colegdes
estao presentes em novelas,
telejornais diarios, reality shows
e programas de auditorio.
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Campanha de doacao
de sangue é lancada

em Limeira

A Instituicao Cirurgides da
Alegria langou no ultimo sa-
bado, 29, a Campanha “San-
gue Limeirense E Sague
Campeao” durante o evento
Running Show.

O objetivo da campanha é
aumentar o estoque de san-
gue do Banco de Sangue de
Limeira, além de conscientizar
a populacao sobre aimportan-
cia da doacgao constante e fide-
lizar os doadores.

A campanha também mo-
biliza os Palhacos da Institui-
¢ao, que durante toda a cam-
panha usar&o narizes bran-
cos, simbolizando a falta de
sangue. E so voltardo a usar
os narizes vermelhos quan-
do o estoque de sangue vol-
tar ao normal.

“Decidimos promover a
campanha, porque desde o fi-
nal do ano aimprensa divulga
noticias sobre o baixo estoque
de sangue nos hemocentros
e bancos de sangue do pais.
Portanto, o minimo que pode-
mos fazer € unir as institui-
¢Oes e a sociedade civil para
aumentar o numero e fidelizar
doadores, conscientizando-os
sobre a importancia de doar
sangue o ano todo. Os hospi-

Haroldo Rizzo | Diretor Comercial

Sequranga do Trabalho = Medicina Ocupacional = Cursos e Treinamentos

tais precisam de sangue para
salvar vidas. Se todos doa-
rem, vamos conseguir repor
o estoque de sangue rapida-
mente” conta Eliseu Pereira,
coordenador geral da Institui-
¢ao. Pereira, ainda da uma
dica para as pessoas faze-
rem a doagéo no comecgo da
semana, pois O processo se
torna mais rapido, ja que nao
tem muito movimento.

A Campanha acontece em
parceria com a Faculdade
Anhanguera e Agéncia Mar-
ket-in e com voluntariado de
Marcos Olimpio, Fabio Pon-
tes, Cristiane Shimabukuro,
Leandro Moreira, Hiago Villar
e Rita Braga.

Para mais informacgdes de
como doar sangue e para ti-
rar as duvidas frequentes,
acesse a pagina oficial dos
Cirurgioes da Alegria na rede
social Facebook, na aba
“‘Doe Sangue”.

O Banco de Sangue de Li-
meira fica na Av. Anténio
Ometto, 675, Vila Claudia, e
funciona de segunda a sex-
ta, das 7 as 14h, e aos sa-
bados, das 7 as 11h. O tele-
fone para contato é (19)
3446-6100, ramal 6115.
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« GELEBRANDO A VIDA » < ——
A “ALICC”, entidade assistencial reconhecida de utilidade publica municipal, estadual e federal,
fundadaa9 de abril de 1996 estd aniversariando no corrente més.
0 ideal e a determinacéo de um pequeno grupo de mulheres e homens fizeram a diferenca
acontecer, através do plantio de uma semente, em terreno fértil e previamente preparado.
A missao primeira era e continua sendo manter uma politica de prevengao do cancer, doenga que
quando se instala é sujeita atratamento e cura.
Os portadores das mais diversas neoplasias, residentes em nosso municipio, em especial 0s
mais vulneraveis, passaram a receber atendimento, sendo 0 mesmo extensivo aos usudrios de
Cordeiropolis e Iracemapolis.
Uma estrada comegou a ser percorrida e, muitos engrossaram as fileiras, abragando tao nobre
causa. Obstaculos fizeram parte desta caminhada porém, ao longo do percurso, as conquistas
superaram as dificuldades.
A sementinha germinou gerando frondosa arvore que se cobriu de folhas responsaveis por
acolhedora sombra, flores que enfeitam nossas vidas e frutos para suprir as necessidades dos
doentes. Tudo isto so tornou-se possivel gracas as béngaos recebidas de Deus e a solidariedade
g envolvimento da comunidade.
Assim como no passado, a diretoria, no presente se empenha para dar continuidade aos objetivos
propostos. 0s voluntérios, com responsabilidade doam muito de si, na realizagéo das atividades
assumidas. Os funcionarios também s&o comprometidos no desempenho de suas fungoes.
Esta historia de amor ao proximo esta sendo escrita por varias maos. Vocé que nela se encontra
inserido (a) como colaborador (), considere-se convidado (a) para cantar conosco “Parabéns” e
juntos apagarmos as “19 velinhas”, pois sao relevantes 0s motivos para celebrarmos a vida.

FAMILIA ALICC

A ALICC estd capacitando suas voluntarias no XVIIl curso da UNACCAM (Capacitagéo em apoio
apacientes de cancer de mamae seus familiares)

Periodo: de margo ajunho de 2014

Local: Assembleia Legislativa do Estado de Sdo Paulo
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Dia: 15 de maio
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Nos dias 26 e 27 de margo,
cerca de 50 alunos aprendizes
do Senac Limeira visitaram as
dependéncias daACIL, os quais
conheceram cada departamen-
to e suas respectivas fungdes.
Desde o setor de fotocédpias,
como também o Jornal Viséo,
Telecentro, Ideli, SCPC e salas
de eventos, como ainda as cam-
panhas promocionais, o posto
de Certificagéo Digital e Sicoob.

Ao todo, duas turmas,
acompanhadas pelas professo-
ras Gisele Medeiros e Tatyanne
Conti, vieram a entidade, con-
forme esta previsto no progra-
ma de aulas e, orientadas pe-
las colaboradoras Cassiana
Godoy e Marcela Ortolan pude-
ram realizar um tour na entida-
de, e conhecer de perto todos
os departamentos e servigos
oferecidos aos associados e a
comunidade em geral.

O programa de aprendizagem
€ um projeto que possibilita ao
jovem ingressar no mercado de
trabalho e conquistar seu espa-

Capacitacao

Na sexta-feira, dia 11, sera
realizado na ACIL, as 19h, o
curso “Lideranca Situacional”
com o palestrante Salvador
Balaguer.

O evento é direcionado a to-
dos os profissionais que neces-
sitam conhecer as competénci-
as necessarias para liderar as
situagdes rotineiras e obter me-
Ihores resultados empresariais.
Para tanto, serao discutidos di-
versos temas com o objetivo de
orientar o lider para desenvolver
competéncias humanas, de
mostrar a maneira correta de
agir em determinadas situa-
¢Oes, além de expor aos presen-
tes as atitudes e comportamen-

Alunos aprendizes acompanhados da professora Gisele Medeiros

¢o como profissional. A empre-
sa que participa do programa,
além de cumprir com o seu pa-
pel de contratante do aprendiz na
Legislacdo da Aprendizagem
10.097/00, é convidada a com-
partilhar experiéncias como par-
ceiro do Senac, e também fazer
parte do processo de transforma-
¢ao desse jovem, dando oportu-
nidades de trabalho e ajudando

a construir uma vida pessoal e
profissional mais digna.

Os grupos de alunos visitan-
tes, que tem entre 15 e 21 anos,
cursam “Gestao e Negocios”.
Nas aulas, eles aprendem so-
bre competéncias, processos e
rotinas administrativas. Todos
estdo empregados em varios
comércios da cidade, entre su-
permercados, lojas e servicos,

Alunos aprendizes do Senac Limeira
conhecem a ACIL

FOTOS: ACIL/RAFAELA SILVA

Alunos aprendizes acompanhados da professora Tatyane Conti

0s quais mantém os recursos
necessarios aos aprendizes.
Dessa forma, trabalham duran-
te um periodo do dia no comér-
cio, industria e prestadores de
servigos e recebem um salario.
Porém, se vierem a faltar nas
aulas do curso que frequentam,
tem desconto no ordenado re-
ferente a auséncia.

As professoras ressaltam que

essa é uma fase para que conhe-
¢am o funcionamento de uma
empresa, ou mesmo uma entida-
de, na pratica. “Nas aulas, séo
abordados temas referentes ao
funcionamento de uma organiza-
¢ao e sua estrutura, a visao, mis-
séo e os valores. NaACIL, é pos-
sivel observar as teorias apresen-
tadas em sala de aula”, finaliza
uma das professoras.

Curso “Lideranca Situacional” com
Salvador Balaguer sera realizado na ACIL

tos que um lider deve ter, e ex-
plicar como impactar e influen-
ciar os colaboradores para atin-
girem as metas.

Salvador Balaguer é diretor
da Balaguer Treinamentos S/C
Ltda. Empresa que atua no de-
senvolvimento organizacional,
trabalhando com os grupos
numa abordagem participativa,
utilizando ferramentas, concei-
tos e abordagens que estimulem
o “caminho da descoberta”, evi-
tando-se a mera transmissao de
solugdes prontas.

Foi professor por 12 anos na
FUSP, Fundagao Vanzolini e
PUC - Campus de Campinas.

Atuou como Gerente da Em-

presa General Motors do Brasil
S.A. na Diviséo Industrial e de
Recursos Humanos.

Atua como consultor/faci-
litador de empresas dos mais
diferentes ramos, portes e ori-
gens em processos de negoci-
acao, planejamento estratégico,
gestdo empreendedora, lideran-
¢a e recursos humanos.

Para participar do curso “Li-
deranca Situacional”, basta en-
trar em contato com a ACIL pelo
telefone (19)3404-4906, ou e-
mail acil@acil.org.br. O valor de
investimento é de R$ 20 (sdci-
os daACIL) e R$ 40 (ndo-soci-
os). Nao perca tempo, partici-
pe! As vagas sao limitadas.

Em 2013, Salvador Balaguer foi muito elogido em palestra

ARQUIVO/ACIL

realizada na ACIL
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16 ALJOIAS

Voltada para o desenvolvi-
mento de negdcios no setor de
joias folheadas, brutos, maqui-
nas e servicos, a 162 Edicao da
ALJOIAS acorreu nos dias 25,
26 e 27 de margo de 2014, no
Centro Municipal de Eventos na
cidade de Limeira. AFeira con-
tou com 110 expositores dividi-
dos em 135 estandes e teve um
publico de mais de 7 mil visitan-
tes, compradores de todos os
estados do pais, além do cres-
cente numero de estrangeiros.

A 162 Edigao atingiu o obje-
tivo proposto de valorizar o seg-
mento e proporcionar grandes

Associagao
Limeirense
de Joias

negoécios aos expositores. A
Associacao Limeirense de Joias
- ALJ, realizadora do evento,
apresentou inovagdes como a
parceria com a Tendere, pesqui-
sa de tendéncia para design,
moda e beleza, que esteve pre-
sente na ALJOIAS demonstran-
do tudo o que o mercado espe-
ra em tendéncias e designers
para as proximas estagoes e
desenvolvendo projetos no
design de joias, um diferencial
na qualidade e beleza das pe-
¢as, ja que os empresarios do
setor estdo cada vez mais qua-
lificados e investindo nisso, por

isso a Feira contou com um ni-
vel alto de profissionalizag&o.

Portanto, quem esteve na
ALJOIAS encontrou novas co-
lecdes, ficou por dentro das ten-
déncias do mercado e realizou
bons negdcios. A Edigao de
marc¢o fomenta as vendas do
primeiro semestre devido as
datas comemorativas como Dia
das Méaes e Dia dos Namora-
dos e também é um periodo
propicio para a divulgagéo das
marcas, especialmente da ci-
dade de Limeira como a Capi-
tal da Joia Folheada.

Além disso, o evento contou

novamente com a participagéo da
Associagao Comercial e Industri-
al de Limeira, representada pelo
entao presidente Valter Zuntin
Furlan e pelo diretor José Roberto
Piccinin. Também prestigiou o
evento o empresario Oswaldo
Conti, presidente daACIL de 1975
a 1979, assim como o Prefeito
Municipal, Paulo Hadich, o que
demonstrou aimportancia da Fei-
ra e o prestigio merecido do Po-
der Publico Municipal, além da
presenga do Deputado Federal
Otoniel Lima, de Representantes
dos Governos Estadual e Fede-
ral e diversas autoridades locais.

Confira as empresas sécias da ACIL que garantiram seu espa¢o na ALJOIAS

Associagao
Limeirense
de Joias

i 19 Joias

MONNERAT
SEMI JOIAS

Monnerat Seml Joias

’

Associados a ACIL marcaram presenca
na Feira

Com os objetivos tragados,
alcancados e superados, 0s
expositores ja renovaram seus
estandes e praticamente todos
ja estao vendidos para a 172
ALJOIAS que ocorrera nos
dias 26, 27, 28 e 29 de agosto
deste ano.

Desta forma, os organizadores
do evento cumprem mais uma vez
0 objetivo de manter a ALJOIAS
na posicao de maior ferramenta de
divulgagéo e vendas da cadeia pro-
dutiva da Joia Folheada, Brutos,
Maquinas, Insumos e Servigos e
reafirmam o compromisso de
constante melhoria e inovagao.

amos & Ramos
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Industria pede medidas emergenciais

Produzir no Brasil custa,
em média, de 30 a 40% mais
do que na Alemanha ou nos
Estados Unidos, o que leva a
crescente falta de competi-
tividade da industria de trans-
formacao brasileira, com seus
efeitos no baixo crescimento
econdmico do Pais.

Para tentar reverter essa
perda acentuada nos ultimos
anos, uma coalisdo de 21 as-
sociagcbes de setores da in-
dustria de transformagéo esta
propondo o que chama de “um
nivel de protecdo comercial
emergencial”’, com medidas
nas areas do cambio, juros,
sistema tributario, ambiente
legal e juridico, investimentos
e concessoes e reducao dos
precos dos insumos.

AAbimagq, que lidera o gru-
po, afirma que o diferencial nos
pregos dos insumos, entre nés
€ 0s paises desenvolvidos, cons-
titui o principal item do “custo
Brasil” e sua reducao deve ser
prioritaria via desoneragao tribu-
taria de suas cadeias produtivas

e reducao dos custos sistémicos
destes setores.

As entidades defendem um
aumento do imposto de importa-
¢ao, na impossibilidade de uma
forte corregdo do cambio. A in-
dustria brasileira de bens de ca-
pital vem perdendo espaco para
os fabricantes de outros paises,
em especial da China, com ca-
pacidade ociosa nas fabricas.

O setor industrial considera
que os juros devem ser reduzi-
dos aos niveis praticados pelos
paises emergentes, que haja
maior rigor na politica fiscal com
o estabelecimento para as des-
pesas publicas de um teto de
crescimento inferior ao cresci-
mento do PIB e que sejam ado-
tadas outras medidas de comba-
te a inflagéo, como a eliminagéo
de indexagdes automaticas.

O sistema tributario, propde
alongar progressivamente o pra-
zo de recolhimento dos impos-
tos para um prazo médio superi-
or a 90 dias do fato gerador.

As entidades também pedem
a desoneragao dos investimentos

produtivos e a simplificagcdo das
concessoes para destravar os in-
vestimentos em infraestrutura.

Indicador de reajuste de
alugueis tem forte alta

O Indice Geral de Pregos-
Mercado (IGP-M), utilizado para
0 reajuste dos contratos de
alugueis, teve forte alta no més
de margo, fechando em 1,67 %,
a maior aceleracao desde julho
de 2008. A variagao anual acu-
mulada é de 7,30%.

O aumento é reflexo da influ-
éncia da estiagem nos pregos
dos alimentos no atacado, além
dos outros fatores que estao
acelerando a inflagao.

Previsées de inflagao e
juros em alta

O mercado esta trabalhando
com expectativa de inflagdo mais
alta, mostra o boletim Focus, do
Banco Central (BC), que apura
semanalmente projegbes entre
cerca de cem instituicdes. Acom-
panhando esse movimento, tam-
bém subiu a expectativa para a

taxa basica de juros.

A estimativa para o indice
Nacional de Precos ao Consu-
midor Amplo (IPCA) em 2014
aumentou de 6,11% para
6,30%, um nivel muito proximo
do teto da meta de inflagéo, de
6,5%. Para a taxa Selic, a pre-
visdo passou para 11,25% ao
fim deste ano.

Jaos analistas que mais acer-
tam as projecdes—os Top 5- veem
um cenario inflacionario pior, com
um salto para 6,57%. Além dos
alimentos, consideram também as
pressoes dos pregos dos bens de
exportacao e dos servigos.

Com relagéo a taxa de cam-
bio, os analistas consultados
pelo BC projetam délara R$ 2,49
no encerramento deste ano.

Petrobras pagou ainda mais
por refinaria

A Petrobras continua ocu-

pando as manchetes econémi-

cas, politicas e policiais. A com-

José Carlos Bigotto
Departamento de Economia

pra da refinaria de Pasadena,
Estados Unidos, custou ain-
da mais caro, com o acrésci-
mo de U$ 85 milhdes pagos
em 2007.

A conta final ficou assim:

- US$ 416 milhdes pela
primeira metade.

- US$ 820 milhdes pelo
restante da refinaria.

- US$ 85 milhdes pagos
em 2007 para compensar a
receita da socia.

Ou seja, a Petrobras pagou
ao menos US$ 1,3 bilhdo. Con-
forme mostramos na semana
passada, a tentativa de venda por
US$ 180 milhes fracassou, con-
sumando o péssimo negacio,
que esta sendo investigado.

=

LILIELTEY O vento sopra onde quer, e ouves a sua voz...

O que parece 6bvio, nem
sempre é verdadeiro. Principal-
mente em se tratando de Poe-
sia. Notadamente quando os
teores dos poemas se confun-
dem com verdades permanen-
tes. As premissas podem ser
falsas... Mas, s6 para aquela
eternidade que se materializa
no momento do poema, “eis
que fulge, em seu reino
fransparecente”. a Verdade!...
Os fatos, como os conhece-
mos, sao regidos pelos propri-
os fatos, numa relagéo de cau-
sa e efeito. Bem como, em
meio a tantas feitas, também
sejam regidos por principios,
regras e leis. Mas, na dimen-
sdo da Poesia, no entanto,
camonianamente, cessa “tudo
o que a Musa antiga canta, que
outro valor mais alto se
alevanta”... Porque como pro-
fetizou Bocage: “Meus versos
te dardo a eternidade”. Que po-
deres tais, ai prevalecem?!...

Que forgca demilrgica deteria o
Poeta? A ponto de fazer versos
que dao (tal como prometem as
religides) a Vida Eterna?!... Tal-
Vez isso ocorra porque a Poesia
nao advém da matéria. Ela nas-
ce do Espirito. Tanto, que os li-
vros da maioria das grandes reli-
gides sao obras poéticas. E tan-
to, que, através de versos bibli-
cos, aos seguidores do Cristia-
nismo se acha assegurado: “O
vento sopra onde quer, e ouves
a sua voz; mas ndo sabes don-
de vem, nem para onde vai; as-
sim é todo aquele que é nascido
do Espirito (Jodo 3:5-8)”...

A Aima dos Poetas (“L’ Ame
des Poétes”) é o titulo de uma
belissima cangéao francesa, com-
posta em 1951 por Charles
Trenet, a qual evoca a posterida-
de das obras dos poetas. Da
esséncia da letra é possivel
depreender-se a curiosa narrati-
va sobre uma época, de um tem-
po n&o sabido, em que ja decor-

rera muito tempo (mas, muito
tempo, mesmo!) depois do de-
saparecimento dos poetas de
todo planeta. E entao, realizada
essa hipotese, embora a Poesia
se tornasse algo do passado,
ainda a multidao, pelas ruas,
cantava um pouco distraida. 1g-
norava-se o nome do autor das
letras das cangdes. E ninguém
sabia por que os coragdes dos
homens ainda batiam. As vezes,
as populagées mudavam uma ou
outra palavra, ou frase, da com-
posicao original. E quando fica-
vam pobres de ideia, simples-
mente, sem letras, cantarolavam
um “lara, larald”. E num dia, tal-
vez, bem depois de mim (do can-
tor que ja teria vivido como poe-
ta) todos cantardo naquele velho
estado de espirito (criado pela
Poesia) para aliviar a dor ou por
algum desejado destino feliz. O
qual faria reviver um velho men-
digo. Ou levaria uma crianga a
dormir. Ou, ainda, em algum lu-

gar distante, de longo percurso
por agua, a primavera viesse a
ter vida quando os velhos
substratos poéticos voltassem a
ser executados por equipamen-
tos sonoros. Assim, ainda que
tenham desaparecidos todos os
poetas, os seus cantos correri-
am pelas ruas, infindamente.
Para alegrarem ou até entriste-
cerem: meninos e meninas; bur-
gueses (folgados), artistas e até
os vagabundos. Eis ai a realida-
de maior! O tempo/espago/forma
dainefabilidade! A dimensao viva
da alma, onde a Poesia perma-
nece, eternamente!...

Ja foi dito que, para a correta
compreensao das Escrituras é
preciso ter alma de poeta. Por-
que, como preconizou Victor
Hugo, «cada homem, dentro de
sua noite, caminha em direcéo de
sua luz (“Chaque homme dans sa
nuit s’en va vers sa « lumiére”)».
Proveniente das esséncias, a ins-
piragéo € um poder misterioso. E

ao mesmo tempo, o requisito
primordial que da autenticida-
de as Sagradas Escrituras.
Que, teologicamente se identi-
fica com a Revelacéo Divina.
Sem inspirar o (invisivel) oxigé-
nio para nossos pulmdes, mor-
reremos. Ainspiragao fisica nos
vivifica. E a inspiragdo poética
subtraida de esséncias invisi-
veis materializa-se como Vida.
E a Voz do Vento que se insi-
nua no interior do coracao hu-
mano. E n&o apenas por pala-
vras... Por isso, advém mil ma-
les, quando se perde a Poe-
sia... Uma arte bem explicada
por Sao Paulo, quando nos pre-
miou com estes versos: ‘a le-
tra mata, o espirito é o que da
vida” (2 Cor. 3,6 b). Pois, a Po-
esia nao se escraviza na
materialidade das letras... Mas,
atua, livremente, no Espirito!...

PAULO CESAR CAVAZIN
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Criado como um projeto de
cooperagao técnica entre Asso-
ciagdes Comerciais e Empresa-
riais de Santa Catarina e a Ca-
mara de Artes de Oficios de
Munique e Alta Baviera na Ale-
manha no inicio dos anos 90, o
Projeto Empreender volta a Li-
meira com o objetivo principal de
levar a competitividade para as
micro e pequenas empresas
através de um programa que in-
centiva a busca de novos mer-
cados e tecnologias, sensibili-
zando os empresarios para ado-
¢ao de posturas frente aos de-
safios atuais e futuros, além
de desenvolver liderangas em-
presariais por meio da criagao
de nucleos setoriais.

O Empreender é aplicado,
atualmente, em todo o terri-
torio nacional, e esta presen-
te no estado de Sao Paulo
desde 2002, sendo que trés
anos depois de ser implanta-
do no Brasil, foi eleito como
um dos melhores programas
do mundo voltados para o for-
talecimento de micro e pe-
quenas empresas pela World
Chambers Federation. Devido
ao prestigio e sucesso alcan-
¢cado em todos os lugares
onde foi langado, a Associa-
¢ao Comercial e Industrial de
Limeira, em parceria com o
Sebrae e Facesp, decidiu in-

Conhecga as
vantagens
de ser
um

associado
Ligue:
3404.4900

FILIADA A FACESP

ACIL

Associagéo Comercial e Industrial de Limeira

vestir nesse projeto para pro-
porcionar aos associados
mais uma oportunidade de
melhorar seu desempenho
empresarial e, consequente-
mente, do seu negécio.

A fim de promover acoes
coletivas para melhorar o de-
sempenho e gerar o cresci-
mento das empresas partici-
pantes e segmentos onde atu-
am, sera feita uma formacgao
de nucleos setoriais, realiza-
da pela unido de empresarios
do mesmo ramo de atividade,
e junto com o moderador e
consultor, problemas e neces-
sidades em comum seréo dis-
cutidas através da troca de
informacgdes e experiéncias,
com o intuito de buscar solu-
¢des conjuntas. Inicialmente,
em Limeira, o Projeto contara
com trés nucleos setoriais:
Bares e Restaurantes, Produ-
¢ao de Semi Joias (Folhea-
dos) e Salbes de Beleza.

Vale destacar que as rela-
¢des associativistas nascem da
mobilizagdo da base empresa-
rial por meio do segmento em
comum, a fim de definir as ne-
cessidades e a demanda das
comunidades em questéo, tra-
zendo como beneficios capaci-
tagbes, reducao de custos, me-
Ihores negociagdes com forne-
cedores, aprimoramento tec-

Ned

CARLTON PLAZA
Limeira
- Area de 25.000 m?
- Estacionamento para até 80 carros
e 4 6nibus
- Piscinas para adultos e criancas
- Jardim amplo com playground
- Bar na piscina
- Campo de Futebol Society
- Sala de Reunides p/ até 250
pessoas
- Quadra de vélei de areia
-4 Quadras de ténis
- Churrasqueira

R. Boulevard de La Loi, 601 -
Centreville - Limeira (SP)

Tel (19) 2113-8989 fax (19) 2113-8962
E-mail: carltonlimeira@carltonhoteis.com.br

www.carltonhoteis.com.br

DIVULGAGAO

Foi realizado curso intensivo de capacitagdo para qualificar os

responsaveis em conduzir o programa

nolégico, ganhos de qualidade,
produtividade e competitividade,
entre outros.

Os nucleos serao formados
com foco em micro empreende-
dores individuais (MEI) e micro
empresas (ME), visto a neces-
sidade de apoio que essas ca-
tegorias encontram e a possibi-
lidade de proporcionar o cresci-
mento e o desenvolvimento des-
tas. Para tanto, os grupos de-
verdo contar, no minimo, com a
participagao de 10 empresas
em cada segmento.

Para agregar ainda mais
qualidade no Empreender, ha-

CARDOSO
Tira-Entulho

Entrega imediata
Prazo maximo
de 1 hora

Fones 3442-9773
3441-6332

R. Candido Souza de
Oliveira, 2625
Jd. Sao Manoel

cardosotiraentulho@ig.com.br

vera consultoria gratuita, com
representantes regionais da
Facesp e Sebrae-SP, aos em-
presarios participantes, que
também irdo participar de pa-
lestras, workshops, congres-
sos e feiras especializadas,
além de terem total apoio na

ACIL retoma Projeto Empreender em Limeira

busca de demais parcerias,
conforme planejamento estipu-
lado no Projeto.

As reunibes serao realizadas
a cada quinze dias na sede da
ACIL. Para participar a empresa
deve estar devidamente regula-
mentada como MEI ou ME, ser
associada a ACIL, estar dentro
dos segmentos selecionados, e
solicitar o cadastro pelo e-mail
empreender@acil.org.br. Caso
haja interesse de uma empresa
nao enquadrada nos ramos es-
colhidos inicialmente pelo pro-
jeto, entre em contato com o
Empreender, para que novas par-
cerias sejam buscadas com a
finalidade de gerar novos nucle-
os de trabalho.

O langamento do Projeto
Empreender acontecera em bre-
ve, entdo nao perca essa opor-
tunidade e garanta sua vaga.
Mais informagbes podem ser
obtidas pelo telefone (19) 3404-
4900, ou pelo e-mail ja citado
anteriormente. A ACIL conta
com a sua participacgao!

Projeto contara com 3 nucleos setoriais:
- Bares e Restaurantes
-Producao de Semi Joias (Folheados)
- Saloes de Beleza

Informacgoes: (19) 3404-4900 ou empreender@acil.org.br

AL

Seguranca Eletronica

Tecnologia aliada a seguranca.
Alarmes monitorados 24h.

TA \ N

{
d
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Cameras, cerca elétrica e controle de acesso.

www.alertaseg.com.br

(19) 3446 - 4492
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Cha Beneficente em
prol da Casa da Crianga
A Associagdo Casa da Crianca Santa
Terezinha realizara um Cha Beneficente em prol da entidade com a finalidade de
angariar recursos visando a manutencéo das atividades junto as criancas e adoles-
centes abrigados.

O evento, promovido pelo Grupo Renascer de Voluntarias, acontece no dia 9 de
abril, as 14h, no Saldo Esplendore, ao lado da Casa da Crianca.

Os convites, que custam R$ 30 por pessoa, ja estdo sendo vendidos pelas
voluntarias, e também poderao ser adquiridos no dia do cha. Bolos, salgados,
refrigerante e cha serado servidos para os presentes, enquanto um animado e diver-
tido bingo é realizado.

Para aqueles que quiserem colaborar com a doacao de prendas a serem
sorteadas no bingo, basta entrar em contato pelos telefones 3441-7443 e 3442-
2523. Colabore!

Cancgoes a L’Acarte — Tributo a Legidao Urbana

Este evento busca relembrar os bons momentos do rock nacional, tempo em
que Renato Russo marcou histéria com suas poesias musicadas.

Legido Urbana foi uma banda brasileira de rock surgida em Brasilia ativa entre
1982 a 1996. Ao todo, langaram treze albuns, somando mais de vinte milhdes de
discos vendidos. Em todo o Brasil ainda ha milhares de seguidores destas obras
que marcaram a época.

A apresentagao sera realizada no Teatro Vitéria, na quarta-feira, 9, as 20h. A
classificagao € livre. Os ingressos serdo vendidos a R$ 10 (inteira) e R$ 5 (meia).

Mulheres expdem a sua arte no campus do ISCA Faculdades
Doze mulheres estdo demonstrando no campus do ISCA Faculdades e do Co-
Iégio Novo Académico — COC Limeira a forca e a beleza de sua arte. Obras de uma
duzia de artistas limeirenses compdem a exposi¢ao “12 Mulheres, 12 Propostas”.
A iniciativa faz parte da programag¢ao em comemoragéao ao Dia da Mulher organiza-
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da pelo Departamento de Cultura da Camara Municipal de Limeira.

A mostra traz pinturas e esculturas das artistas Ana Carolina Xavier Fernandes,
Ana Maria Vicente Degan, Anna Czar, Drika Nascimento, Cleonice Mercuri Quitério,
Lizete Grotta Pittia, Maria Angela Ferreira da Rosa, Maria Eloisa Goncalves de
Oliveira Rossi, Nicolina Petto, Paula Pittia, Tais Leme e Tania Castelo Branco. As
obras remetem a diversos temas utilizando diferentes técnicas.

A exposigao “12 Mulheres, 12 Propostas” pode ser visitada até o dia 15 de abril,
com entrada gratuita.

Il Conserto da Temporada da Orquestra Sinfénica

A Orquestra Sinfonica de Limeira apresenta o segundo concerto da temporada
2014 com especial Dorival Caymmi. Compositor inspirado pelos habitos, costu-
mes e as tradigdes do povo baiano. Tendo como forte influéncia a musica negra,
desenvolveu um estilo pessoal de compor e cantar, demonstrando espontaneidade
nos versos, sensualidade e riqueza melddica.

O concerto acontece nos dias 24, 25 e 26 de abril no Teatro Vitéria, as 20h30.
A entrada custara R$ 12 (inteira) e R$ 6 (meia). Prestigie!

Parceria oferece estrutura para corridas no Nosso Clube

Melhorar a qualidade de vida das pessoas através da pratica da corrida e de
programas semanais de condicionamento fisico ao ar livre. Essa € a proposta da
parceria entre o Nosso Clube, a A3 Sport e a Academia Espago Olimpico, que
oferece toda a estrutura necessaria para os praticantes da modalidade.

A equipe de corrida proporciona treinamento de campo para os corredores duas
vezes por semana, as segundas e quartas, das 19h30 as 21h, com saida em frente
ao ginasio do Nosso Clube, na avenida Ana Carolina, € um simulado um sabado
por més, em locais especiais.

Os integrantes da equipe também contam com aquecimento e fortalecimento
em circuito cross training, suporte técnico e estrutural nas corridas de rua e acom-
panhamento de professores nos treinos e corridas. Mais informagoées pelo telefone
3404-8466 ou e-mail: tarek@alternativalazer.com.br.

Quem é o e-consumidor
da sua loja ou o consumi-
dor virtual em geral?

Nos preocupamos muito
com o layout, marketing,
atendimento, porém conhe-
cemos quem esta na in-
ternet para comprar? Sera
que realmente conhecemos
0 Nosso consumidor?

Em primeiro lugar deve-
mos entender o consumi-
dor como individuo, ou seja,
cada um requer uma aten-
¢ao especial, uma atencao
Unica, exclusiva. Isso der-
ruba o conceito de atendi-
mento em massa. Pesso-
as pensam e sentem coi-
sas diferentes uma das ou-
tras, mesmo as vezes fa-
zendo parte de um mesmo
grupo de interesse.

A percepgao do mundo por

cada pessoa € Uunica, explore
iSso no seu atendimento.

Os consumidores tro-
cam informacdes, consul-
tam, compartilham experi-
éncias com outros consu-
midores, a fim de se certifi-
carem dos servicos da sua
empresa, para nao errarem
na escolha. O e-consumi-
dor buscara o maximo de
informacao sobre o produ-
to que esta comprando e
também informacdes sobre
a sua loja virtual, por isso
nao os decepcione, e, para
nao deixar rastros ruins,
atenda cada e-consumidor
o melhor possivel.

Para vocé conhecer me-
Ihor seu consumidor mante-
nha todos os canais de divul-
gagao e comunicagao aber-
tos no seu site. Trés exem-

plos que vocé pode analisar
e por em pratica na sua loja
virtual sdo:

1- O E-consumidor Ié o
comentario deixado por ou-
tros consumidores no seu
site, para certificar se o
produto & bom; se o produ-
to atendeu as necessida-
des que ele tinha. Por isso
€ importante ter no site de
vendas um lugar para co-
mentario, e através desses
comentarios de varios con-
sumidores, vocé pode tra-
balhar melhor a venda do
seu produto.

2- O E-consumidor gosta
de recomendar, observar e
as vezes até criticar o pro-
duto, devido a isso também
€ importante ter um link no
qual ele possa recomendar
aquele produto para algum

amigo, esse link tem que ter
um espago para pessoa
digitar o e-mail para quem
sera enviado e também um
espaco para o e-consumidor
digitar uma observagao so-
bre porque esta recomen-
dando aquele produto.

3- O E-consumidor aces-
sa muito o YouTube para co-
nhecer o produto, use isso a
favor da sua loja virtual. Crie
um canal no YouTube e faga
um video para cada produto
explicando sobre ele e cole
esse link na pagina de ven-
da da sua pagina. Essa ex-
plicagao criara no cliente
uma sensacao de que a pa-
gina é séria, existe, e cria

Lucio de Oliveira Batista

Proprietario
Livraria Kyrios

LML BN Quem é o consumidor da sua loja virtual?

uma robustez ao seu site.

Esses sao alguns pas-
sos que devemos tomar
para atender melhor o e-
consumidor na loja virtu-
al, € um trabalho de for-
miguinha, porém posso
Ihe garantir que as vendas
aumentaréo.

Se tiver duvidas entre
em contato comigo
lucio@ky1.com.br.

CANTA?
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ABIMAQ aponta perda de espaco das maquinas

nacionais

A industria de maquinas e
equipamentos do Brasil apre-
senta trés problemas principais
— 0 cambio, as taxas de juros e
o “custo Brasil”. A conjugagéao
desses trés itens nunca apre-
sentou resultados tao prejudici-
ais para este segmento econé-
mico nacional.

A avaliagao vem dos resul-
tados da industria de maquinas
nacionais em fevereiro, divulga-
dos no dia 26 de margo pela
ABIMAQ (Associacao Brasilei-
ra da Industria de Maquinas e
Equipamentos). A entrevista
coletiva online foi realizada em
Séo Paulo, e acompanhada na
Sede Regional de Piracicaba
da associagao.

O vice-presidente daABIMAQ,
Carlos Pastoriza disse que, “a
participagdo dos produtos impor-
tados é cada vez maior. A produ-
¢ao local esta minguando, geran-
do um quadro desesperador. O
Brasil esta perdendo sua sobera-
nia tecnolégica”.

Referindo-se ao “tripé do
mal”, como a entidade classi-
fica a forma como é conduzida
a politica de juros, o cambio
e os impostos, Pastoriza ava-
liou: “o cenario econébmico in-
centiva a importagao”.

Destaque

Ja Valter Furlan, diretor da
regional Piracicaba da ABIMAQ,
afirma que “o governo néo en-
xerga a industria, principalmen-
te a de pequeno e médio por-
tes”. No eixo Piracicaba, Cam-
pinas, Sorocaba e Limeira, o
segmento congrega cerca de
800 empresas.

O consumo aparente de
bens de capital mecanico, no
valor de R$ 8,295 bilhées, caiu
18,5% emrelacéo a janeiro des-
te ano, e recuou 1,3% quando
comparado com o0 mesmo més
do ano anterior.

O consumo também mostra
uma retragao de 1,3% do primei-
ro bimestre de 2014 ante 2013.
Os danos da politica cambial no
periodo refletem no setor. Tira-
da a variagdo da moeda, esse
consumo cai 6,1%.

A média anual da participagao
da importagdo no consumo bra-
sileiro de maquinas e equipamen-
tos é gritante — saltou de 52% para
76%, entre 2007 e 2014.

“A produgéo nacional conti-
nua o processo de perda de sua
participagao no consumo brasi-
leiro, que se acentua fortemen-
te devido a queda das vendas
no mercado interno nos ultimos
trés meses”, relatou Pastoriza.

sistema

DIVULGAGAQ

José Antonio Basso e Valter Furlan, diretores
regionais da ABIMAQ

Em fevereiro ultimo, o fatu-
ramento da industria brasileira
de maquinas atingiu R$ 5,4 bi-
Ihdes, aumento de 3,6% sobre
0 més anterior. Porém, compa-
rando fevereiro de 2014 com o
mesmo periodo de 2013, houve
queda de 4,9%.

“O faturamento foi sustentado
muito mais pelas exportagdes do
que pelas vendas no mercado in-
terno. O Brasil ndo esta aumen-
tando seu investimento produtivo”,
contou Mario Bernardini, consul-
tor da ABIMAQ.

Furlan disse que outros seg-

mentos, como a industria
automotiva, impedem que as
demissdes nas fabricantes de
maquinas impactem na econo-
mia dos municipios da regido.
“No Brasil, fecha-se em média
uma empresa produtora de ma-
quinas com 50 funcionarios a
cadadia”, afirmou.

Também diretor da ABIMAQ
na regido, José Anténio Basso
cobrou a liberagdo de recursos
para as agbes de incentivo ja
existentes. “Ha queixas das
empresas na demora da libera-
¢ao dos recursos”, afirmou.

mais se formalizam no estado

Desde julho de 2009, é
possivel que qualquer em-
preendedor que mantenha
um negécio informal — com
faturamento anual de até R$
60 mil/ano —, formalize-se
como MEI (Microempreen-
dedor Individual). De Ia pra
ca, o numero de novos mi-
croempreendedores registra-
dos s6 vem crescendo: sao
3,7 milhdes de MEls atual-
mente no Brasil.

Dentre os estados com
maior numero de forma-
lizagdes, Sdo Paulo aparece
em primeiro lugar, com 948
mil Microempreendedores In-
dividuais (MEls), seguido por
Rio de Janeiro, com mais de
455 mil, e Minas Gerais, com
409 mil MEls.

No estado, o municipio
de Sao Paulo — capital finan-
ceira e de consumo no Pais
— aparece em primeiro lugar

e ja soma cerca de 300 mil
microempreendedores indi-
viduais, seguido por Gua-
rulhos — com 27 mil- e Cam-
pinas, com um pouco menos.
Ribeirdao Preto e Sorocaba
aparecem em seguida, com
18 mil e 14 mil MEls, respec-
tivamente. Limeira também
esta bem colocada na lista
dos municipios com mais
formalizagbes registradas,
ocupa a 182 posigao com

mais de 7 mil microempre-
sarios, e esta a frente de ci-
dades como Mogi das Cru-
zes e Piracicaba.

Somente no estado de Sao
Paulo sao quase 950 mil
microempreendedores indivi-
duais, representando 25% do
total do Pais. Dentre as princi-
pais atividades praticadas, o
ramo de comércio varejista
(93.659) € o primeiro da lista,
seguido por cabeleireiros,

Agrishow

Um dos poucos setores de
maquinas e equipamentos que
dao resultados positivos, as in-
dustrias produtoras de imple-
mentos agricolas mostram sua
forca com a 212 edicao da Agri-
show. O evento sera realizado
em Ribeirdo Preto, entre 28 de
abril e 2 de maio. AAgrishow tem
aABIMAQ como realizadora.

Presidente da Agrishow,
Maurilio Biagi Filho disse na co-
letiva que a edigdo deste ano tera
um crescimento ainda maior do
que ade 2013 e ocupara 440 mil
m2 de area total, sendo 235 mil
de area construida. Oitocentos
expositores participardo, sendo
que os organizadores esperam
um aumento no publico que, no
ano passado, alcangou 150 mil
visitantes. “Sera um momento de
encontro do pequeno e médio pro-
dutor com o desenvolvimento
tecnoldgico do setor”, disse Biagi.

Carlos Pastoriza disse que
0 cenario é positivo no setor. “As
comoditties agricolas estdo em
alta, e o cliente esta capitaliza-
do. Ao mesmo tempo, a indus-
tria de maquinas para o setor é
inovadora, trabalha de forma
customizada, o que reduz a
agao dos importados”, citou.

Limeira esta entre as 20 cidades que

obras de alvenaria, outras ati-
vidades de tratamentos de
beleza, lanchonetes, entre ou-
tros segmentos.

A formalizagao € importan-
te e sempre vantajosa ao
microempreendedor individu-
al, que tera tributacdo baixa
— em torno de uns R$40 — e
estara resguardado no caso
de doengas ou quaisquer si-
tuagcbes que o impossibilite
de seguir com sua atividade.
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* Hosptecc - Fone: 3702-8001

* Equipo Life - Fone: 3713-0900

LABORATORIOS

* Labcenter - Fone: 3451-0251 / 3442-3244

* Prevlab - Fone: 3441-5311

DROGARIA

* Rede Doriamed - Fone: 3442-6707
* Farmavip Princesa - Fone: 3441-9811

ENFERMAGEM E ATEND. DOMICILIAR

* Polisaude — Cooperativa de Servico da Area
de Saude - Fone: 3444-4300

LABORATORIOS E SERVICOS
COMPLEMENTARES DE DIAGNOSTICO

* CDD - Centro de Documentacéo Digital
Fone: 3713-8389
* Gold Imagem - Fone: 3404-4530

A ACILMed é uma parceria da ACIL com profissionais e
empresas da drea da saude para atender aos associados
e seus funciondrios oferecendo descontos.

O objetivo é oferecer consultas, obtenc¢ao de produtos
e servi¢cos a um preco reduzido.

Para utilizar basta consultar a relagéo dos parceiros
e retirar a guia na recepc¢édo da ACIL.

ORTODONTIA

* Dr. Geraldo Angelo Antonellini - Fone: 3453-6281
¢ Clinica Sorridents - Fone 3704-1900

* Clinica Redeorto - Fone 2114-3406

* M Max Ortodontia - Fone: 3444-0165

* Odontobom - Fone: 3444-1165

* Ortoloclinic - Dr. José Carlos Capio Migliolo

Fone: 3451-7155

ESTETICA

* Dona do Corpo Clinica de Estética

Depilagéo, estética corporal, facial e massagens
Fone: 3702-1340

e Clinica Sorridents - Massoterapeuta

Fone: 3704-1900

FARMACIAS HOMEOPATICAS

* A Farmacotécnica - Fone: 3441-8862

* Botica Bella Terra - Fone: 3446-7111

* Farmdcia Homeoervas - Fone: 3441-8087

* Miligrama - Fone: 3451-6160

* Universo do Suplemento - Fone: 3792-2013

FISIOTERAPIA

* Centro de Saude e Bem Estar Schenk

- Fone: 3441-2405

¢ Instituto de Fisioterapia e Reabilitacdo Abbade

- Fone: 3441-5546

¢ Sorridents Clinica Odontolégica

- Fone: 3704-1900

* Vita e Lumiére - Fisioterapia e Medicina Integrada
- Fone: 98135-1131

ODONTOLOGIA

* Centro Odontolégico Evident - Dra. Gisele
Cristina Scatolin - Fone: 3445-2271

* Dra. Agda Tais Garcia da Silva - Fone: 3443-1452
¢ Dra. Cintia Bonatti - Fone: 3445-1094

* Dra. Claudia Regina D. Leme - Fone: 3451-0013
¢ Clinica Implantus - Fone: 3443-3040

* Consultério Odontolégico Dr. Guido A. Arcaro Jr.
Fone: 3442-6928

¢ Dr. José Renato Corréa da Silva - Fone: 3441-5047

¢ Dra. Luciane Bardini de Almeida - Fone: 3441-9095

* Dra. Marilia Ferrete Rodrigues - Fone: 3452-2327
* G R Odontologia Especializada

Dr. Edimir Forti Ricomini

Dra. Maridngela Gimenez Ricomini

Fone: 3451-5863

* Odontobom - Fone: 3444-1165

* Odontologia Santa Josefa - Fone: 3445-2703

* Ortoriso - Fone: 3442-6898

* Dr. Ricardo Abdalla Casseb - Fone 3442-5497

* Sorridents Clinicas Odontolégicas

Fone 3704-1900

PSICOLOGIA

¢ Clinica Sorridents - Fone 3704-1900

* Cognitiva Centro de Psicologia

Fone: 3443-1636

* Psicologia Clinica Hospitalar - Dr. Mozart
Alexandre Viotto - Fone: 3792-6070/98146-9499
e Dra. Nivea Alexandra A. Barreto

Fone: 3034-1483

* Sally Luiza de Souza Roma

Roma Consultoria e Gestéo de Pessoas

Fone: 3034-3734

* Simone Oberstern Salgado -Fone: 99296-6529

PSICOTERAPIA

* Dr. Mozart Alexandre Viotto
Fone: 3792-6070 / 98146-9499

PSICOPEDAGOGIA

* Dra. Eliana Ap. Guarino
Clinica Clidiloe - Fone: 3441-5260/3441-4382

FONOAUDIOLOGIA

* Dra. Eliana Ap. Guarino
Clinica Clidiloe - Fone: 3441-5260/3441-4382

OFTALMOLOGISTA

* Dr. Reinaldo Orsi - Fone: 3441-2075

+ Optica Crislen - Fone: 3441-1480

+ Optica Cidade - Fone: 3441-1898
+ Optica Marucho - Fone: 3443-1669
» Oftica Limeira - Fone: 3441-9809

» Otica Pizani - Fone: 3442-3207

+ Ofica Visional - Fone: 3441-5463

TERAPIAS COMPLEMENTARES

* Acupuntura, Cranio-Acupuntura, Fisioterapia, Iso
Stretching e RMA (Reprogramagéo Musculo-Articular),
Pilates, RPG e Dermato-Funcional

Schenk Centro de Saude e Bem Estar

Fone: 3441-2405

* Cromopuntura, Quirofonética, Acupuntura Auricular,
Acupuntura Sistémica, Acupuntura Estética, Acupuntura
Facial e Corporal e Crénio-Acupuntura, Acupuntura s/
Agulha, Moxa, Ventosa, Florais de Bach, Massagem
Terapéutica e Liberaco Miofascial, Biotipologia e
Alimentacéo - Dra. Eliana Ap. Guarino Clinica Clidiloe
Fone: 3441-5260 / 3441-4382

VETERINARIO

e Estima Policlinica Veterindria - Fone: 3442-2364
¢ Clinica Veterindria Morro Azul - Fone: 3453-8308

Esta lista de profissionais também estda disponivel no site: www.acil.org.br
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Manutencao preventiva garante economia
e seguranca para motoristas

Existem trés motivos prin-
cipais para que seja feita a ma-
nutencgéao preventiva nos veicu-
los em geral. Primeiro é a se-
guranga; com todos os itens
em dia, o risco de acontecer
um imprevisto e envolver pes-
soas em acidentes ou em si-
tuacdes desconfortaveis é con-
sideravelmente minimizado.
Em segundo vem a economia;
quem sempre faz a manuten-
¢ao tem menor probabilidade
de ter que gastar muito dinhei-
ro para consertar algum defei-
to posterior. E em terceiro lu-
gar, ainspecao veicular obriga-
toéria; se houver algo fora dos
critérios aceitos pela legisla-
¢ao, o veiculo perde o direito
de trafegar. Se for parado pela
policia e detectado que ha
itens quebrados, o carro pode
até ser apreendido, além de
ser multado.

Ar condicionado

O sistema de ar condiciona-
do afeta diretamente a qualida-
de da saude de quem esta no
ambiente do ar frio. Anderson
Luis Cavichia, especialista em
ar-condicionado automotivo,
explica que a funcédo desse
aparelho é tirar o calor do am-

As indicagbes da analise do Raster podem ser vistas no proprio aparelho ou na tela
de um computador, o que agiliza na hora de descobrir qual é o problema do carro

biente, jogando o ar quente
para fora. Uma dica para me-
Ihorar o desempenho € que ao
entrar e perceber calor inten-
so dentro do carro, se deve li-
gar o ar frio e deixar as portas
e vidros abertos por aproxima-
damente 10 minutos, depois
fechar tudo e seguir viagem. “E
uma dica importante, pois o
interior esta repleto de ar quen-
te, inclusive todas as superfici-
es do automoével estao aque-
cidas, isso acaba forgando o
sistema, pois 0 ambiente demo-
ra para resfriar”.

A manutencgao preventiva e a
higienizagdo devem ser feitas
pelo menos uma vez por ano, ja
que a sujeira acumulada causa
alergias e afeta o bem estar das
pessoas, além de forcar o com-
pressor de ar. Por essa razao,
é importante manter sempre a
estrutura em bom estado para
evitar que o sistema perca efici-
éncia, além disso, ele estara
sempre pronto para o uso. “O ar
condicionado deve ficar ligado
pelo menos uma hora por sema-
na, quanto mais for usado me-
Ihor para todo o sistema, pois
mantém o fluido do ar em circu-
lagcao e tudo fica lubrificado”,
afirma o técnico.

Para a verificagado, ha ma-
quinas especificas que auxili-
am a varredura do sistema do
ar condicionado com medi-
cdes, testes eletronicos e fisi-
cos para identificar onde ha fa-
Ihas a serem corrigidas. “N&o
ha defeito impossivel de corri-
gir, mas cada necessidade tem
seu preco e depende muito da
marca e do modelo, hoje é tudo
automatizado e digital”. Cavi-
chia destaca o filtro anti-pdlen,
também conhecido como filtro
de cabine, como uma pecga ex-
tremamente importante. “Exis-
tem dois tipos, o normal e o
de carvao ativado, que tem
uma durabilidade maior, eles
devem ser trocados a cada
seis meses e um ano, respec-
tivamente, com a excegéao de
quem trafega muito em estra-
das de terra, isso diminui a vida
util dos filtros”. Existem mo-
delos de carros que nao tem
ar condicionado, mas que tem
o filtro anti-pdlen em seus sis-
temas e que também devem
receber manutencéo.

Preveng¢ao mecanica

A manutengéao preventiva
da parte mecéanica passa
pela limpeza do motor, veri-

ficagcdo do sistema de agua,
de 6leo e bombas, troca de
pecas, lubrificagcao, limpeza
dos bicos injetores, embrea-
gem, correias, sensores,
suspensao, molas, freios,
amortecedores, entre outros.
Joéo Bertoloto Filho trabalha
com motores ha 40 anos e
sentencia. “Quem faz a ma-
nutencdo preventiva roda
mais e com maior tranquili-
dade. Aquele que nao faz,
além de gastar muito mais
dinheiro posteriormente para
arrumar, fica parado na estra-
da e tem que ir embora de
guincho, nao tem jeito”. Uma
consequéncia da falta de ma-
nutengao € que ao nao trocar
as correias dentadas, com o
passar do tempo elas que-
bram e o carro ndo anda, isso
pode ficar caro para arrumar,
por acarretar defeitos no
cabegote e no motor.

Com o avango da tecno-
logia, as oficinas mecanicas
e seus funcionarios sao obri-
gados a estar sempre prepa-
rados e estudar os novos mo-
delos de trabalho. “Fizemos
cursos de atualizagdo na
Bosch, Delphi, MGK, Metal
Leve e muitas outras empre-

sas. Toda vez que sai alguma
novidade temos que estudar e
aprender, quem néo faz isso
fica sem trabalho”, analisa o
mecanico. Algumas vezes ha
a necessidade de entrar em
contato com especialistas,
de outras areas, como enge-
nheiros, por exemplo. “Com
tanta tecnologia, de vez em
quando precisarmos pedir aju-
da”, revela.

Para verificar o desempe-
nho dos veiculos mais novos
ha o auxilio do Raster, que é
um escaner automotivo usa-
do para medir eletronicamen-
te o comportamento do carro
em diversos niveis, como mo-
tor, suspensao, combustivel,
etc. As indicagbes dessa ana-
lise podem ser vistas no pro6-
prio aparelho ou na tela de um
computador, isso torna muito
mais agil descobrir onde pro-
vavelmente ha um problema.
“Antigamente era tudo no olho
e no brago, hoje a verificagédo
é quase toda no aparelho”,
avalia Bertoloto.

O recomendado é sempre
fazer a revisao antes de viajar
ou, em meédia, a cada 15 mil
quilébmetros, além de ficar aten-
to a parte elétrica também.

FOTOS: ACIL/JOANAN BATISTA

A manutencgéo do ar condicionado é feita com o auxilio de maquinas
especificas e com o conhecimento dos especialistas
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Conselheiras

visitam a
162 ALJOIAS

Participantes ativas do Conselho da Mulher Empreende-
dora da ACIL, as empresarias Maria Alice Bertoni Cardoso,
Soénia A. Mecatti e Marilia Gazetta, visitaram a 162 ALJOIAS.

Na Feira, as conselheiras puderam prestigiar os mais de
110 expositores presentes, além de conhecer as inovagdes e
tendéncias que o mercado da joia traz para este ano.

ACIL/CME

30
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fmelrense
de Joias

Maria Alice Bertoni Cardoso, Sénia A. Mecatti e
Marilia Gazetta, do CME, entre as colaboradoras
da ACIL, Leticia Rosales e Marcela Ortolan

Revendedores ha anos. *

@ACIL
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Até 3% do I.R. pode ser
destinado para o Fundo
Municipal dos Direitos da
Crianca e do Adolescente

As Pessoas Fisicas que nao
efetuaram depdsito bancario
através de boleto na conta do
Fundo Municipal dos Direitos da
Crianca e do Adolescente
(FMDCA) até o dia 31 de dezem-
bro de 2013, e que s&o obriga-
das a declarar o Imposto de
Renda do Exercicio 2014, refe-
rente ao Ano-Calendario 2013,
com opgao pela tributagao pe-
las deducgdes legais, antigo
modelo Completo, poderao des-
tinar até 3% do I.R. aoc FMDCA.
O 6rgéo, por sua vez, repassa-
ra a verba para as entidades vin-
culadas a Prefeitura que cuidam
da assisténcia de criangas e
adolescentes carentes ou em
situagao de risco social.

O advogado Valmir Martins,
especialista em assessoria e
consultoria empresarial, comen-
ta sobre a importancia de tomar
tal atitude em prol da comuni-
dade. “Destinando parte do Im-
posto de Renda ao Fundo Mu-
nicipal, o cidadao estara propor-
cionando uma melhor qualidade
de vida para as criangas e ado-
lescentes de nossa cidade”.

Entenda como
funciona o
procedimento para
destinar parte do IR

Primeiramente, apos ter pre-
enchido todas as fichas da De-
claragao do Imposto de Renda,
deve-se clicar na sequéncia:

Resumo da Declaracao

Doag¢does Diretamente na
Declaragao - ECA

Novo Tipo de Fundo: Mu-
nicipal.

UF: Séo Paulo.

Municipio: Limeira.

Valor: Veja o valor indicado
no campo: Valor Disponivel para
Doagéo (o programa IRFP/2014
calcula esse valor).

Em seguida deve ser im-
pressa a guia DARF para re-
colhimento na rede bancaria,
e para ter acesso, basta clicar
no campo Imprimir, da pro-
pria Declaragao, e em segui-
da clicar em DARF - Doa-
¢oes Diretamente na Decla-
ragdao — ECA.

O recolhimento deve ser fei-
to até 30 de abril deste ano.

3442.7572

Em Limeira, 80% dos revendedores da Sander trabalham conosco ha mais de 5 anos.
Temos um projeto de nos préximos anos aumentar a participagdo no

mercado de sorvetes em Limeira e Regido.

Para isso, iremos trabalhar com muita dedicagéo e com a meta de ter 80% de
revendedores, que se mantenham conosco por mais de 5 anos.

Um de nossos primeiros revendedores € Mario, Dono da Padaria Tokio,

situada no Jd. Santina 1

venha fazer parte de nossa Equipe!

que jG esta com a gente ha mais de 5 anos.

ok ®

»

Informacgodes
importantes

As Pessoas Fisicas que ja
efetuaram recolhimento na con-
ta do Fundo Municipal dos Direi-
tos da Crianga e do Adolescente
até 31 de dezembro 2013 e de-
sejam completar o valor destina-
do até o limite legal, também
podem fazé-lo nesse momento.

Quem tem restituicdo pode
destinar parte do Imposto de Ren-
daao FMDCA. O valor destinado
sera acrescido a restituicdo com
acréscimo de juros SELIC.

Segundo Valmir Martins, as
pessoas nao devem se confundir
com o tipo de recolhimento reali-
zado no procedimento. “E impor-
tante ressaltar que no é doagao,
e sim uma destinagao, pois é
parte do Imposto de Renda que o
contribuinte deixa de pagar para
o0 Governo Federal e destina para
as entidades de nossa cidade
através do FMDCA”".

Em caso de duvidas, consul-
te um contador, procure auxilio
na Receita Federal, ou entre em
contato com o CEPROSOM
pelo telefone 3404-6234.

Sar%er

sorvetes
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